
STUDY IN  ENSCHEDE CAMPAGNE INTRO 2025

STUDY IN  ENSCHEDE

Het  p la t fo rm ‘S tudy  in  Enschede ’  d raag t
b i j  aan  he t  s t ra teg ische doe l  van  de
Enschede om ta len t  aan  te  t rekken en  te
behouden.  

Het aanta l  s tudenten in  Enschede is
naar  schat t ing 30.000.  De
deelnemende kennis inste l l ingen aan
het  p lat fo rm z i jn  ROC van Twente,
AKI /Ar tEZ,  Sax ion Univers i ty  o f  Appl ied
Sciences en Univers i te i t  Twente.

RESULTATEN SOCIAL  MEDIA

Van 28 augustus t /m 25 september  l iep
de soc ia l  media  campagne voor  de
dig i ta le  kor t ingskaar t .
 

 

ONLINE CAMPAGNE

Bere ik :  30.913                               
Kl ikken:  3.292
CTR: 2,33%

DOELGROEP

RESULTATEN ANALYTICS

Gebruikers :  2.945
Sess ies :   3.582

RESULTATEN NIEUWSBRIEF

AANTAL NIEUWE GEBRUIKERS

Nieuwe gebruikers :  554

September
59,3% geopend
41,7% kl iks       

CONCLUSIES

De campagne bere ikte  30.913 studenten
en zorgde voor  3.292 k l ikken op de
adver tent ies .  Daarmee werden,  ondanks
een k le iner  bere ik ,  meer  k l ikken
gerea l iseerd dan b i j  de vor ige
campagnes,  be ide rond de 3.000
kl ikken.  Waar  eerdere  campagnes voora l
ger icht  waren op het  s t imuleren van
downloads van de d ig i ta le
studentenkor t ingskaar t ,  lag  de focus
deze keer  breder .  

Naast  het  promoten van de d ig i ta le
studentenkor t ingskaar t  in  combinat ie
met  grat is  spor tsokken,  lag  de focus op
een inspi re rende manier  s tudenten
kennis  te  la ten maken met  Enschede a ls
s tudentenstad.  De gemiddelde landel i jke
CTR is  1,92%. Deze campagne heef t  een
CTR van 2,33% waarmee deze beter
presteerde dan het  landel i jk  gemiddelde
en vor ige campagnes.  Een s terk  resul taat
dat  laat  z ien dat  de boodschap goed
aanslaat  b i j  de doelgroep.  
 


